SECTIUNEA IV

MODEL CONTRACT
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CONTRACT DE VANZARE A TIMPULUI DE PUBLICITATE SI DIFUZAREA
MATERIALELOR PUBLICITARE PRIN POSTUL EURONEWS ROMANIA

PRIN AGENT-REGIE

NR.  —— 2025
Art. 1 PARTILE CONTRACTANTE:
Prezentul contract (,Contractul”) a fost incheiat intre:

(1) Universitatea Nationald de Stiinta si Tehnologie POLITEHNICA Bucuresti cu sediul
in Bucuresti, Splaiul Independentei nr. 313, Sector 6, tel./fax 021 402 92 05 /021 402 97
32, cod fiscal RO48882865, cont trezorerie RO16 TREZ 7005 0220 1X01 5838, deschis
la Trezoreria Municipiului Bucuresti, reprezentata prin Mihnea COSTOIU, avéand functia
de Rector, si Dorina ADAMESCU avand functia de Director Economic,

in calitate de titular de licentd audiovizuala, pentru postul de televiziune EURONEWS
ROMANIA., interesati sa vanda timpul de publicitate televizata prevazut de art. 35 (1) din
Legea 504/2002, denumiti in continuare "COMITENT- MEDIA”

si

(73 T TR RNR—— . . weey Persoand juridicd romand, cu sediul in
............................... oo eeseeeyeseseteseneswenieieies eneneenenny INTegistratd la Registrul
Comerfulol  sub  DE  svenaeamessosmos O , cont IBAN
......................................... . deschis la ..cceoeeieeen,  reprezentatd legal  prin

....................................... . Director General, denumita in cele ce urmeaza "AGENT?, care
actioneazd in calitate de REGIE DE PUBLICITATE.

retinute, in cele ce urmeazi, in mod colectiv, ca ,,Pdrfile” sau, in mod individual ,,Partea”,

au convenit incheierea prezentului CONTRACT DE VANZARE TIMP DE
PUBLICITATE SI DIFUZAREA MATERIALELOR PUBLICITARE PRIN
POSTUL EURONEWS ROMANIA PRIN intermediul REGIEI.

REGIA are ca obiectiv principal valorificarea timpului de publicitate televizata al
RADIODIFUZORULUI EURONEWS ROMANIA, in schimbul unei sume fixe,
denumiti venit net minim garantat, luind in considerare prevederile Legii
audiovizualului nr. 504/2002, cu modificdrile si completarile ulterioare precum si
dispozitiile art. 2072-2095 Cod Civil.

Art. 2 PREAMBUL:

Avind in vedere prevederile Legii audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si
completirile ulterioare, conform cirora:

o durati programatd - interval de timp care insumeazd durata efectivd a programului sau
a transei de program si durata publicitdfii televizate, difuzald, dupd caz, in interiorul
acestora;- Art. 1 pctul 27

o De la data aderdrii orice radiodifuzor aflat in jurisdicfia Romdniei va rezerva operelor
europene o proportie majoritard din timpul sau de difuzare, cu exceplia timpului
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consacrat informatiilor, manifestarilor sportive, jocurilor, publicittii, precum si
serviciilor de teletext §i teleshopping.-Art. 22 (1)

Intrucat

Universitatea Politehnica din Bucuresti, in calitate de titular de licentd audiovizuala,
pentru postul de televiziune EURONEWS ROMANIA, este interesata sa contracteze un
AGENT- REGIA care are ca obiectiv principal:

. valorificarea timpului de publicitate televizata al RADIODIFUZORULUI
EURONEWS ROMANIA, in schimbul unei sume fixe, denumiti venit, in toata tara;

o  difuzarea materialelor publicitare de citre Radiodifuzorul Euronews Roménia

Pirtile doresc sa stabileasca cadrul si conditiile in care REGIA valorificd prin contracte
de vanzare, timpul de publicitate televizata al COMITENTULUI MEDIA.

Partile au convenit incheierea prezentului Contract, cu respectarea urmatorilor termeni $i in
urmdtoarele conditii:

Art. 3 Definitii :

a.

Venit net minim garantat anual (VNMGA) pentru fiecare 0.01 punct de
audienti, 18-54, Urban+g — reprezintd suma fixa (venitul), stabilitd anual,
ce revine Comitentului Media din partea REGIEI, si pe care REGIA se obliga
sa o/il plateascd, in transe lunare, pe durata contractului.

VNMGA se calculeaza inmultind suma ofertatd de REGIE cu punctele medii de audientd pentru
anul la care se refera VNMGA, sumele ofertate de REGIE referindu-se la fiecare 0.01 punct de
audienta, 18-54, Urban+g.

b.

Venit Net Total Garantat (VTG) — reprezintd suma fixa (venitul) ce revine
Comitentului Media din partea REGIEIL si pe care REGIA se obligd s o
pliteascd, pe durata contractului, in urma valorificarii timpului de publicitate
pus la dispozitie de catre Comitentul — Media. Reprezintd suma VNMGA
din cei cinci ani de contract conform ofertei financiare Euronews Romania
- post de televiziune, organizat de cdtre UPB, care emite la nivel nafional
24 de ore din 24, format statie de stiri;

CLIENT —oricare persoana fizica sau juridicd, respectiv beneficiarul
reclamelor si imputernicitii acestuia, cu care REGIA incheie contractele de
vAnzare a timpului de publicitate aferent RADIODIFUZORULUI
EURONEWS ROMANIA, in baza si in conditiile contractuale si potrivit
reglementirilor in vigoare si a normelor CNA si fard a aduce atingere
intereselor UPB si Euronews Romania;

Comitentul Media — Universitatea Politehnica Bucuresti ;

Radiodifuzorul - Euronews Roménia — furnizor de servicii media
audiovizuale in domeniul serviciilor de programe de televiziune - directie in
cadrul UPB;

Plan de media - grafic al difuzarilor

Timp de publicitate televizat - interval de timp care insumeazd 12 minute
din timpul oricarei ore date in cadrul programelor difuzate;
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h. Durata corespunzitoare timpului de publicitate a RADIODIFUZORULUI
Euronews Romania este de maximum 11 minute/ord/program.
Timp de publicitate nu include:
- anunturile ficute de Euronews Roménia in legatura cu propriile programe si
produsele auxiliare direct derivate din aceste programe;
- anunturile de interes public si apelurile in scopuri caritabile transmise in mod gratuit;
- anunturile de sponsor;
- teleshopping;
- anunturile de evenimente culturale, sportive, educafionale sau cele 1n care
Universitatea Politehnica din Bucuresti — Euronews Romania este partener media.

REGIA ia in considerare in cadrul contractelor incheiate cu CLIENTII privind difuzarea de
publicitate televizatd de citre RADIODIFUZORULUI EURONEWS ROMANIA, interesul
Comitentului Media.

Art. 4 OBIECTUL CONTRACTULUI:
(1)Obiectul prezentului Contract il constituie:

a) vanzarea timpului de publicitate - de 11 min/h din cele 12 min/h previzute de lege,
timp aflat in proprietatea COMITENTULUI-MEDIA - cétre REGIE in scopul valorificarii
acestuia in schimbul unei sume fixe, denumita venit.

b) difuzarea materialelor publicitare de citre Radiodifuzorul Euronews Romania.

(2) Valorificarea celor 11 min/ora se realizeaza prin difuzarea de catre Euronews Romania de
publicitate televizatd pe baza de comanda din partea REGIEL

(3) Din timpul de de publicitate, de 12min/h prevazute de lege, COMITENTUL-MEDIA
pistreazi 1 minut pentru nevoile proprii.

Art. 5 DIFUZAREA PUBLICITATII

(1)REGIA intocmeste un plan de media (grafic al difuzarilor) acceptat de COMITENTUL
Media.

(2) Comenzile de publicitate vor fi onorate de cdtre COMITENTUL MEDIA, cu conditia ca
acestea si nu contravina legislatiei in vigoare si Cartei Euronews Romania, precum si
intereselor comerciale si editoriale ale radiodifuzorului Euronews Romania, iar refuzul unei
asemenea comenzi va fi comunicat in scris, REGIEI

Art. 6 DECLARATIE DE CONFORMITATE

(1) REGIA declari si garanteazd cd atét aceasta, cat si clientii acesteia defin toate autorizatiile
necesare pentru realizarea activitétii care face obiectul promovdrii prin publicitate televizata.

2) in cazul in care orice autoritate sau organism va considera ilegald activitatea prestata
de REGIE sau CLIENTII acesteia sau va dispune restrictionarea publicitaii pentru astfel de
activitati, COMITENTUL MEDIA va refuza executarea Contractului, chiar si in cazul
campaniilor in curs.

3) REGIA are obligatia si informeze COMITENTUL MEDIA in cazul in care
intervine orice cauzi sau dispozitie care declari ilegala, in tot sau in parte, activitatea Clientilor.
Pentru evitarea oricirui dubiu COMITENTUL MEDIA intelege sd nu poarte raspunderea
niciodat, indiferent de incidenta oricdrui caz de mai sus.

“) fn cazul in care — pentru difuzarea Spoturilor Publicitare — se aplica restrictii legale
si/sau interne cu privire la intervalele la care sd se difuzeze, REGIA va respecta aceste intervale
in comenzile transmise citre COMITENTUL MEDIA.
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Art. 7 DURATA CONTRACTULUI:

(1) Prezentul contract se incheie incepand cu data de ....... pana la data de 28.02
2028, perioada in care:

a) Radiodifuzorul executd difuzarea de materiale publicitare pand la data de 31.12.2027,

b) REGIA are dreptul sd incheie, in numele Comitentului contracte de vanzare timp de
publicitate valabile nu mai tarziu de 31 decembrie 2027;

¢) Regia are obligatia sd achite contravaloarea facturilor fiscale emise de COMITENTUL
MEDIA péna la data de 28.02.2028.

2) Orice prelungire a duratei Contractului se va face prin Acte Aditionale scrise si
semnate de ambele Parti.

Art. 8 PRETUL CONTRACTULUI

(1) Pretul contractului constd intr-un venit net minim garantat fara TVA, anual, (VNMGA),
pentru fiecare 0.01 punct de audientd, target 18-54, Urban+tg, astfel:

a. 105.000 euro pentru anul 2026 pentru fiecare 0.01 punct de audientd, 18-54, Urban+g
b. 122.000 euro pentru anul 2027 pentru fiecare 0.01 punct de audientd, 18-54, Urban+g

142.000 euro pentru anul 2028 pentru fiecare 0.01 punct de audienta, 18-54, Urban+g
d. 158.000 euro pentru anul 2029 pentru fiecare 0.01 punct de audienta, 18-54, Urban+g
& 175.000 euro pentru anul 2030 pentru fiecare 0.01 punct de audientd, 18-54, Urbantg

2) Pretul total al contractului constd fintr-un Venit Total Garantat VTG de
Euro exclus TVA, dar nu mai putin de 22.840.000 Euro exclus TVA ,
pentru previziunile formulate pentru urmatorii 5 ani in ceea ce priveste audienta medie a
postului de televiziune.

a. 2026 -0,1
b. 2027 0,2
& 2028 -0,3
d. 2029-0.4
2030-0,5

R)} Plata se achitd in lei la cursul BNR din ziua facturarii, in valoare netd, fara TVA,
exclusiv orice tip de taxe, contributii sau impozite aplicabile activitatii desfasurata de REGIE
in temeiul prezentului Contract. Neplata de catre REGIE a oricaror taxe impuse de lege si
adaugate de COMITENTULUI MEDIA pe facturd se va considera plata incompletd. Pentru
orice alta taxa in afara TVA-ului, COMITENTULUI MEDIA instiinteaza REGIA cu privire la
existenta obligatiilor legale de facturare a respectivei taxe cel mai tarziu pana in ziua facturdrii.

€

“4) REGIA are obligatia si achite, printre altele, independent de sumele datorate prin
prezentul Contract COMITENTULUI MEDIA, urmitoarele:

a. contributia la Fondul Cinematografic - REGIA sau Clientii séi are/au obligatia sa
declare si sa vireze direct in contul Centrului National al Cinematografiei contributia de 4% din
contravaloarea minutelor de publicitate, potrivit prevederilor legale incidente.
COMITENTULUI MEDIA nu va fi sub nicio forma {inutd responsabil pentru nedeclararea
si/sau neplata de citre REGIE a oricaror astfel de contributii/taxe sau de orice altd natura, care
potrivit legii sunt in sarcina exclusiva a REGIEI/CLIENTILOR.

b. taxa privind activititile ddunatoare sanatafii - se aplica in situaia in care durata timpului
de publicitate este utilizatd pentru a promova bauturi alcoolice, altele decat bere si vin — REGIA
are obligatia de a achita citre COMITENTUL MEDIA, un procent de 12% aplicat la valoarea
neti de TVA facturata de acesta pentru difuzarea acestor Spoturi Publicitare. Taxa mentionata
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se aplica doar situatia in care este reglementata prin acte normative in vigoare la data semnarii
contractului sau pe parcursul derularii acestuia.

(6) Partile agreeaza ca la finalul fiecarui an de Contract executat, vor ajusta pretul contractului,
pe baza variatiei Indicelui Pretului de Consum al Uniunii Monetare (,,MUICP”) disponibil la
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-

explained/index.php?tit|e=GIossary:Harmonised index of consumer prices (HICP)

Art. 9 VENITUL TOTAL GARANTAT

REGIA asiguri COMITENTULUI MEDIA - in baza contractelor pentru difuzare de
publicitate televizata, suma minima totald de 22 840 000 Euro, reprezentind VENITUL
TOTAL GARANTAT VTG , pentru intreaga durata a contractului, din data de ...... pana in
data de 28.02.2031.

Art. 10 MODALITATE DE PLATA

(1) In vederea efectudrii platii Venitului minim garantat, anual, potrivit prevederilor art. 8 si
art.9 se aplica urmatoarele proceduri:

a. In primele 10 zile de la inceputul fiecarei luni, REGIA verifica publicitatea difuzata
pentru luna prezedenta pe baza contractelor incheiate de aceasta cu CLIENTII, inclusiv pe baza
raportirii oferite de COMITENTUL MEDIA. REGIA confirmi cel tarziu in 2 (doud) zile
lucritoare corelarea cu evidentele transmise de COMITENTUL MEDIA;

b. Pe baza verificarilor prevazute la lit.a) care atesta consumul de timp de publicitate din
luna precedenta, COMITENTUL MEDIA emite o factura lunara in lei, in primele 15 zile ale
lunii curente. Factura va fi emisa in lei la cursul oficial de schimb al BNR valabil pentru ziua
in care se face facturarea.

c. Termenul de plata va fi de maximum 30 (treizeci) zile calendaristice de la data emiterii
facturii.

(2) REGIA achita COMITENTULUI MEDIA pentru publicitatea difuzata pe POSTUL DE
TELEVIZIUNE EURONEWS ROMANIA suma facturata.

3 in situatia neindeplinirii obligatiei de plata in termenele previzute la alin.(1) si (2),
REGIA datoreaza penalitati de intarziere, in cuantum de 0,06% din valoarea neachitatd pentru
fiecare zi de intArziere, pand la achitarea integrald a sumelor datorate. Penalitatile nu pot depasi
cuantumul sumei asupra cirora sunt calculate.

Art. 11 DREPTURILE SI OBLIGATIILE COMITENTULUI MEDIA :

(in vederea executdrii obligatiilor din prezentul Contract, COMITENTUL MEDIA are
urmiatoarele DREPTURI:
- i refuze difuzarea materialelor publicitare primite prin intermediul REGIEL in cazul in
care acestea nu corespund standardelor si normelor RADIODIFUZORULUI EURONEWS
ROMANIA. Comitentul — Media va informa REGIA in cel mai scurt timp posibil cu privire la
orice Material susceptibil de a incélca Politica sa editoriala si comerciala ori susceptibil de a
incilca o reglementare aplicabild in materia publicitatii si/sau audiovizualului;
- de a aduce modificari fird notificarea prealabild in programul de difuzare al Materialelor,
in ipoteza in care evenimente exceptionale determina schimbari in grila de programe. Prin
"evenimente exceptionale", Partile inteleg acele evenimente/intAmplari/fenomene, cazuri de

fortdi majord care, raportat la caracteristica editoriala principald a programelor
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RADIODIFUZORULUI EURONEWS ROMANIA, au prioritate la difuzare datoritd
impactului/noutitii/importantei exceptionale si notorii ca stire de presa (spre ex. .,breaking
news");

- de a nu difuza spoturile, care vor fi reprogramate de comun acord cu REGIA, in situatia
unor evenimente speciale sau neprevazute;

- sa analizeze si sa aprecieze materialele publicitare, contractate de REGIE ce urmeaza a fi
difuzate, din punct de vedere tehnic si din punct de vedere al continutului, in conformitate cu
legislatia in vigoare, respectiv Legea nr. 148/2000 republicatd, cu modificarile si completarile
ulterioare, Legea 158/2008 privind publicitatea ingeldtoare si publicitatea comparativa,
republicatd, Legea audiovizualului nr. 504/2002 cu modificarile si completarile ulterioare si
Decizia 220/24 februarie 2011 privind Codul de reglementare a continutului audiovizualului,
iar in cazul necorespunderii acestora, sa refuze difuzarea;

- de anu accepta contractele incheiate de REGIE pentru difuzarea de spoturi pentru posturile
de televiziune considerate de catre RADIODIFUZOR concurente sau competitoare din punct
de vedere al audientei.

@)in vederea executirii obligatiilor din prezentul Contract, COMITENTUL MEDIA are
urmatoarele OBLIGATII:
a) actioneze cu bund-credintd in relatia cu REGIA;
b) aduca la cunostinta REGIEI conditiile si prevederile referitoare la difuzarea publicitatii de
citre RADIODIFUZORUL EURONEWS ROMANIA, inclusiv, Politica sa editoriala si
comerciala;
¢) execute in mod corespunzitor comenzile de publicitate primite in baza contractelor incheiate
de catre REGIE;
d) informeze zilnic Regia, prin agentul de Trafic Publicitate propriu, cu privire la modificérile
grilei de programe si ajustarea pe cale amiabila a grilei de publicitate;
¢) pund la dispozitia REGIEI documente si/sau informatii necesare indeplinirii contractelor de
publicitate;
f) transmita Regiei -si o informeze pe aceasta asupra comenzilor si cererilor de ofertd primite,
in mod direct, de la potentiali beneficiari de publicitate;
g) nu intervind asupra graficii sau continutului Materialelor furnizate de catre REGIE,
CLIENTII sau intermediarii acestora (acestia avand deplina responsabilitate in ceea ce priveste
continutul Materialelor, despagubind Comitentul Media pentru orice prejudicii directe sau
indirecte, cauzate de continutul respectivelor Materiale);
h) ca in cazul in care o comanda acceptata spre difuzare nu este prestatd in conditiile convenite
de parti, motivat de evenimente exceptionale ce pot aparea in politica editoriald a mediilor de
comunicare ori de alte cauze cu caracter obiectiv (intreruperea emisiei postului de televiziune;
solicitarea/deciziei unei autorititi a statului care are ca efect Intreruperea emisiei
RADIODIFUZORULUI ori modificarea grilei de programe a acestuia, inclusiv prin decalarea
orelor de difuzare etc), si acorde CLIENTILOR reprogramarea serviciilor publicitare
neonorate, la aceiasi parametri orari si tarifari, in termenul convenit de comun acord de catre
Parti;
i) s punid la dispozitia REGIEI timpul de publicitate corespunzator postului
RADIODIFUZORULUI EURONEWS ROMANIA, de 11 minute/ord din numérul de minute
previzut in legislatia nationala a audiovizualului;
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j) puna ladispozitia REGIEI datele si informatiile pe care pértile contractante, de comun acord,
le consideri necesare realizirii obiectului contractului, cu obligatia respectdrii confidentialitatii
asupra datelor si informatiilor care au caracter de confidentialitate;

k) informeze REGIA cu privire la timpul de publicitate pus la dispozitie, repartizarea acestuia
in cadrul grilei de programe, modificarile intervenite in grila de programe, astfel incat sd nu fie
prejudiciata relatia dintre REGIE si Client;

1) difuzeze, prin RADIODIFUZORUL EURONEWS ROMANIA, conform planificarii si cu
respectarea calitétii tehnice, materialele publicitare primite; fac exceptie cazurile de fortd
majora sau cele de incompatibilitate a continutului  Materialului cu continutul
stirilor/programelor difuzate de Euronews Romania;

m) snscrie Radiodifuzorul Euronews Roménia in sistemul de masurare a datelor de audiente
furnizat de furnizorul oficial unanim acceptat de piata de publicitate;

n) respecte conditiile stipulate in contract si caietul de sarcini cu privire la modalitatile si
termenele de plata;

0) informeze REGIA, in timp util, pentru a se asigura pregatirea Materialelor pentru difuzare,
cu privire la:

(iv)  termenul limitd de predare a Materialelor;

v) conditiile tehnice pe care Materialele trebuie sa le indeplineasca pentru a putea fi
difuzate in cele mai bune conditii;

(vi) orice alte informatii necesare respectarii conditiilor stabilite si a instructiunilor specifice
privind difuzarea Materialelor.

@3)in masura in care Materialele puse la dispozitia RADIODIFUZORULUI EURONEWS
ROMANIA nu corespund specificatiilor din comanda acceptata de catre acesta si/sau legislatiei
aplicabile (cu precddere reglementarile aplicabile in domeniul publicitatii si audiovizualului)
ori sunt susceptibile de a incalca Politica editoriala a RADIODIFUZORULUI - Euronews
Romania, Comitentul — Media isi rezerva dreptul de a nu difuza respectivele Materiale
publicitare, aceastd faptd urmand a nu fi interpretatd drept act de neexecutare de catre
Comitentul — Media a obligatiilor asumate contractual.

(4 COMITENTUL MEDIA are deplina libertate:

a) in stabilirea structurii si a continutului calupurilor de publicitate difuzate prin Media, cu
exceptia cazului in care Partile stabilesc expres si neechivoc altfel prin Anexe/ Memo Deal-uri;

b) in stabilirea momentelor si succesiunii pauzelor publicitare, prin respectarea reglementarilor
Consiliului National al Audiovizualului;

¢) de a schimba pozitia de difuzare a unui Spot Publicitar in favoarea unui program/a unui
eveniment special, informand in timp util REGIA cu privire la modificare;

(5)COMITENTUL MEDIA va difuza potrivit acestui Contract, PUBLICITATE TELEVIZATA
care sa promoveze produsele/serviciile clientilor contractati de REGIE.

(6)COMITENTUL MEDIA nu garanteaza REGIEI niciun rezultat legat de cresterea vanzarilor, a
cotei de piata (“market share™) sau a recunoasterii imaginii sau a marcii CLIENTILOR (“brand
awareness”);

Art. 12 DREPTURILE SI OBLIGATIILE REGIEI
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(1) In vederea executdrii obligatiilor din prezentul Contract, REGIA are deplind autoritate i
calitate de a incheia si executa obligatiile asumate prin prezentul Contract, pe seama Clientilor,
precum si ¢ va respecta termenii si conditiile agreate prin Contract, inclusiv cele referitoare la
plata Venitului Minim Net Garantat, ANUAL, precum si a pretului convenit per/Campanie
Publicitard/conform Memodeal, integral si la termenele stabilite.

(2) REGIA are urmdtoarele OBLIGATII:

e si depuna diligentele necesare pentru incheierea contractelor cu CLIENTII SI
iMPUTERNICITII ACESTORA, in conditii cat mai avantajoase pentru Comitentul —
Media;

e sitind cont de conditiile generale de vanzare, de cele de difuzare a publicitatii specifice
RADIODUFUZORULUIL, precum si de cele privind Politicile editoriale si comerciale
ale acestuia;

e sa informeze tertii cu care negociazd si/sau incheie contracte despre calitatea sa de
reprezentant al Comitentului — Media;

e sirespecte conditiile si instructiunile primite de la Comitentul — Media;

e siinformeze Comitentul — Media asupra comenzilor si cererilor de oferta primite;

e siurmireasci modul de executare a comenzilor plasate;

o si efectueze periodic studiul pietei;

e sinu divulge tertelor persoane know-how-ul, secretele de comert, inclusiv marketing-
ul, furnizate de COMITENTUL MEDIA, atat pe durata contractului, cat si ulterior;

e sinu isi substituie un terf in vedere indeplinirii obligatiilor contractuale, in tot sau in
parte;

e saplateasca facturile Comitentului — Media in conditiile cuprinse in Contract;

e s raspundi fatd de Comitentul — Media pentru toate actiunile si documentele semnate
in baza Contractului, ce nu respectd prevederile agreate de catre Pirti, acoperind toate
si orice prejudicii cauzate Comitentului — Media prin incalcarea obligatiilor ce ii revin
conform Contractului;

e sise asigure ca Materialele puse la dispozitia Comitentului — Media vor fi insotite de
un raport, in format electronic, ce va cuprinde atat lista operelor muzicale incluse in
Materiale, cu precizarea denumirii fiecarei opere muzicale utilizate, a autorilor acestora
(compozitor, textier, etc.) a duratei operelor muzicale si a duratei fragmentelor incluse
in Materiale, cat si a tuturor operelor de orice natura, precum si a artigtilor interpreti care
interpreteaza operele muzicale si/sau toate celelalte opere de orice naturd si/sau acte
artistice respective, pentru a se asigura indeplinirea de catre Radiodifuzorul Euronews
Romania a obligatiilor de raportare necesare remunerdrii de organismele de gestiune
colectiva, in conformitate cu Legea privind dreptul de autor si drepturile conexe i
deciziile emise de catre Oficiul Romén pentru Drepturile de Autor. Informatiile
previzute in acest paragraf vor fi puse la dispozitia Comitentului — Media, cel tarziu, la
data livrarii Materialelor, pentru ca aceasta din urma sa-si poata indeplini obligatiile
stabilite prin Deciziile ORDA 120/2007, 432/2006, 104/2005;

e si se asigure cd oricare dintre Materialele supuse difuzarii de catre Radiodifuzorul
Euronews Romania, atat sub aspectul continutului, cét si in ce priveste mesajul transmis
publicului, respecta legislatia relevanta cu privire la comunicarile comerciale incluzand
dar fird a se limita la Legea nr. 504/2002 (Legea Audiovizualului), Legea nr. 148/2000
privind publicitatea , cu modificarile si completdrile ulterioare , Decizia nr 220/2011
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(privind Codul de reglementare a continutului audiovizual) emisa de Consiliu National
al Audiovizualului, Legea nr. 158/2008 (privind publicitatea inselatoare si publicitatea
comparativd), Legea nr. 363/2007 (privind combaterea practicilor incorecte ale
comerciantilor in relatia cu consumatorii si armonizarea reglementarilor cu legislatia
europeana privind protectia consumatorilor);

e siseasigure ci fiecare dintre CLIENTII SI IMPUTERNICITII ACESTORA detin toate
drepturile, autorizatiile, avizele, aprobdrile si/sau acordurile necesare, dupa caz, cu
privire la intreg continutul Materialelor, marcile promovate ca urmare a difuzarii
Materialelor, fiind raspunzitoare pentru orice prejudicii cauzate Comitentului — Media
si datorate ca urmare a nerespectdrii acestor obligatii;

e si se asigure ca Materialele vor fi puse la dispozitia Comitentului — Media cu minim 2
zile lucritoare inainte de data stabilita pentru difuzare;

e si furnizeze Radiodifuzorului Euronews Romania grila finala de publicitate zilnica cu
minim 48 de ore inainte de difuzare (72 ore inainte de ziua de luni), astfel incét acesta
sa poata respecta conditiile convenite cu privire la difuzarea Materialelor.

(3) REGIA Garanteaza Comitentului — Media ca:

- nu va incheia contracte pentru campanii de promovare a posturilor TV concurente, sau
spoturi care vin in contradictie cu actele de organizare si functionare a Comitentului Media sau
cu reglementarile CNA in vigoare;

- incheie contracte care sd promoveze cu competenta si exigenta valorile limbii romane;
- nu va incheia contracte pentru difuzare de spoturi care sa incite la discriminare,
separatism teritorial, violentd publica sau s propage manifestiri obscene contrare bunelor
moravuri;

- va asigura impartialitatea in incheierea de contracte de aceeasi naturd si in aceleasi
conditii, netindnd cont de afilieri si culoare politica, respectand Legea 208/2015 ce
reglementeaza acest tip de publicitate, in cadrul campaniilor electorale;

- raspunde. integral si imediat, cu daune la cel putin valoarea prejudiciului cauzat
Comitentului Media, sau pentru daunele la care acesta ar putea fi obligat prin sentintd, in
legatura cu pretentiile legate de aceste obligatii, pentru neindeplinirea obligatiilor privind
respectarea dispozitiilor Legii nr.504/2002 si a normelor CNA Decizia 220/24 februarie 2011
privind Codul de reglementare a continutului audiovizualului).

) REGIA SE OBLIGA sa:

o transmité in avans Radiodifuzorului grila de publicitate pe o perioada de minim 10 zile,

grild ce cuprinde: numér/data contract, nume client, nume spot, dimensiune spot, pozitionare,

numar de spoturi si programarea acestora pe zile si pe programe si intervale orare;

o gestioneze relatia de publicitate cu clientii, de la primirea si verificarea comenzilor de

publicitate, trimiterea confirmdrilor de primire si si urméareasca incasarea la timp a sumelor

facturate;

o prezinte trimestrial Comitentului — Media o analiza a timpului de publicitate vandut, un

raport care sa contind date despre evolutia pietei, si-si fixeze si sd respecte in totalitate

obiectivele pentru urméatoarea perioada;

© incheie contracte de véAnzare a spatiului publicitar, in conformitate cu prevederile

legislatiei romane in materie, respectand clauzele impuse de Comitentul — Media pentru fiecare
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contract, conform prezentului caiet de sarcini si reglementirilor de organizare si functionare a
Comitentului Media;

° prevadd in contractele cu Clientii, obligatia acestora de a suporta integral
contravaloarea drepturilor patrimoniale de autor si/sau conexe, cuvenite titularilor acestor
drepturi pentru realizarea si producerea materialelor publicitare (spoturilor) puse la dispozitia
Regiei de catre Clienti, precum si efectuarea platilor aferente catre institutiile abilitate; in caz
contrar, prin contract Clientul se obliga sd garanteze ca va achita imediat si integral sumele si
penalitatile ce ar putea fi solicitate Comitentului — Media sau la care acesta ar putea fi obligat
prin sentinta fata de orice tertd persoana fizicd si/sau juridicd, ca urmare a neindeplinirii acestor
obligatii;

o prevada in contractele cu Clientii o clauza suspensivi care sd poatd aména difuzarea in
cazurile de fortd majora (spre exemplu breaking news) si care sd ofere posibilitatea
Radiodifuzorului EURONEWS ROMANIA sid amane pentru o datd ulterioard difuzarea in
cazul in care contravine evenimentelor de actualitate;

o trimitd spre difuzare materialul publicitar (spotul) care sa corespunda din punct de
vedere a conditiilor tehnice ale Radiodifuzorului EURONEWS ROMANIA;
o nu trimita spre difuzare, in cadrul aceluiasi calup publicitar, spoturi identice sau partial

identice ale aceluiasi client; acest lucru este posibil doar cu aprobarea expresa si explicitd a
Radiodifuzorului si doar daca programeaza si alte spoturi, pentru a pastra norme de echidistanta
fata de alti clienti si estetica a calupului de publicitate;

© respecte conditiile stipulate in contract si caietul de sarcini cu privire la modalitati si
termene de plata;

o despagubeasca Comitentul — Media impotriva oricdror reclamatii si actiuni in justitie,
ce rezultd din incilcarea unor drepturi de proprietate intelectualda (brevete, nume, marci
inregistrate etc.), legate de echipamentele, materialele, instalatiile sau utilajele folosite pentru
sau in legatura cu serviciile prestate;

o execute serviciile prevazute in contract cu profesionalismul si promptitudinea cuvenite
angajamentului asumat;

o supravegheze prestarea serviciilor, s asigure resursele umane, materialele, instalatiile,
echipamentele si orice alte asemenea, fie de natura provizorie, fie definitiva, cerute pentru
derularea contractului, in misura in care necesitatea asigurdrii acestora este prevazuta sau se
poate deduce din contract; _
o respecte reglementdrile referitoare la conditiile de munca si protectia muncii si, dupa
caz. standardele internationale agreate cu privire la forta de munca, conventiile cu privire la
libertatea de asociere si negocierile colective, eliminarea muncii fortate si obligatorii,
eliminarea discriminarii in privinta angajarii si ocuparii fortei de munca.

(5) In situatia in care Spotul Publicitar va fi considerat necorespunzator pentru a fi difuzat de
COMITENTUL MEDIA ., din perspectiva legii sau a Contractului, Parile vor depune toate
eforturile in vederea identificarii unor solutii de comun acord, pentru ca acesta sa corespunda
solicitarilor legale si/sau a celor specifice ale COMITENTUL MEDIA in vederea deruldrii in
bune conditii a Contractului; cu toate acestea, in situatia neajungerii la o solutie agreatd de
ambele pirti, COMITENTUL MEDIA nu va putea fi obligat in nicio modalitate sa re/difuzeze
Spotul Publicitar si nici nu va putea considerat raspunzator fata de REGIE sau fatad de Clientii
acesteia sau fatd de orice entitate afiliatd sau terta pentru neacceptarea/nedifuzarea/oprirea
difuzarii acestuia, cu conditia ca nedifuzarea / oprirea difuzarii sa fie justificata de nerespectarea
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prevederilor legale aplicabile sau imposibilitatea difuzarii s se datoreze nerespectarii de catre
REGIE a conditiilor tehnice sau de nerespectarea de cétre Spotul Publicitar a regulilor de buna
conduitd morala sau ale Politicilor editoriale si comerciale ale radiodifuzorului Euronews
Romania.

6) REGIA are obligatia sa predea materialul de reclama cu cel putin 48 ore inainte de prima
difuzare, exceptand ziua de luni, cand va fi predat in avans cu 72 ore, pe bazd de comanda,
unde vor fi specificate: numar/data contract, nume client, nume spot, dimensiune spot, precum
si alte informatii solicitate de COMITENTUL MEDIA .

(7) REGIA se obliga sa:

a  trimita spre difuzare materialul publicitar (spotul) care sd corespunda din punct de vedere
a conditiilor tehnice ale COMITENTULUI MEDIA , conform fisei tehnice furnizate de
COMITENTUL MEDIA.

b.  sarespecte conditiile stipulate in prezentul contract cu privire la modalitati si termene de
plata;
c.  siachite Venitul net minim garantat anual (VNMGA), conform ofertei financiare.

@®) in cazul in care REGIA nu executd obligatiile de plata stabilite in sarcina sa potrivit
prezentului Contract, COMITENTUL MEDIA are dreptul sa suspende - pana la data achitarii
integrale a tuturor sumelor restante de plata — difuzarea materialelor publicitare in curs de
desfasurare.

9 DREPTURILE REGIEI

REGIA are dreptul de a valorifica in exclusivitate timpul de publicitate alocat acesteia de catre
Radiodifuzorul EURONEWS ROMANIA conform prezentului Contract si va fi singurul
ridspunzitor pentru identificarea clientilor si incheierea contractelor cu acestia, inclusiv sa
planifice comenzile campaniilor publicitare si sa le programeze pentru difuzare asigurand atat
rezervarea de spatiu publicitar, cit si confirmarea catre clienti a comenzilor si rezervarilor etc.

Art. 13 GARANTII

(1) REGIA si/sau CLIENTII garanteazi ca detin/e toate drepturile de autor si/sau conexe,
jar REGIA fsi asumd, in raport cu COMITENTUL MEDIA, intreaga raspundere asupra
continutului Campaniilor/Spoturilor Publicitare care urmeaza sa fie difuzate in timpul de
publicitate televizatii , in caz contrar obligdndu-se sd suporte integral §i imediat toate si oricare
dintre costurile, onorariile rezonabile, daunele si prejudiciile de orice naturd create
COMITENTUL MEDIA si/sau tertilor sau la care COMITENTUL MEDIA ar putea fi obligat
ca urmare a difuzirii acestora, ca urmare a culpei REGIEI sau a Clientilor, a prevederilor
legislatiei in vigoare, inclusiv dar fard a se limita la incdlcarea drepturilor de autor si/sau conexe,
nerespectarea deciziilor C.N.A., nerespectarea deciziilor O.R.D.A. privind organismele de
gestiune colectiva, netrimiterea la timp/ trimiterea incompletd/incorectd/ de catre
REGIE/CLIENTI a tuturor informatiilor privind titularii de drepturi de autor si/sau conexe,
respectiv cele privind operele, interpretarile, fonogramele, si/sau videogramele incluse in
spoturile publicitare puse la dispozitie.

(2) In masura in care va fi rezonabil posibil pentru COMITENTUL MEDIA , va evita sau
limita intinderea prejudiciului, si va informa in timp util REGIA cu privite la existenta oricareia
dintre situatiile de mai sus;

(3) Regia trebuie si depunii anual, in termen de 2 siptimani - ce curg de la data
transmiterii de citre Comitentul media a audientei medii misurate pentru anul
precedent, o garantie in cuantumul Venitului net minim garantat anual (VNMGA) pentru
fiecare 0.01 punct de audienti, 18-54, Urban+g, conform ofertei financiare.
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Pentru anul 2026, Regia trebuie si depund, in termen de 2 siptimani - ce curg de la data
semnarii contractului, o garantie in cuantumul Venitului net minim garantat anual
(VNMGA) pentru anul 2026, conform ofertei financiare.

Garantia pentru venitul net minim garantat trebuie si fie valabild pAni la data de 15.02
a anului urmitor anului pentru care s-a calculat venitul net minim garantat.

Art. 14 CONFIDENTIALITATE

(1) Partile se obliga ca, pe toatd durata Contractului si ulterior pentru o perioada de 50
(cincizeci) ani:

a) Sa pastreze confidentialitatea cu privire la toate discutiile si aspectele convenite in baza
prezentului Contract, oricare si toate clauzele Contractului si la Informatiile confidentiale puse
la dispozitie de catre oricare dintre Pari sau de care au luat cunostintd pe parcursul derularii
Contractului;

b) Saaducd la cunostinta oricaror terti, limitarile si restrictiile asumate prin prezentul Contract
cu privire la clauzele de confidentialitate si Informatiile confidentiale si sa ia toate masurile
necesare pentru a preintdmpina orice situatie de incilcare a obligatiilor de confidentialitate
asumate;

¢) Sa utilizeze orice informatie/document/material primit in derularea Contractului, direct sau
indirect. exclusiv in scopul indeplinirii obligatiilor asumate;

d) Si nu solicite decat acele informatii necesare pentru buna derulare a Contractului;

(2) Prin “Informatii confidentiale”, Partile inteleg orice
informatii/date/acte/fapte/documente cu care Partile intrd in contact cu ocazia derularii
Contractului si a tuturor actelor aditionale/anexele subsecvente, indiferent de suport, de natura
lor comercialid sau tehnici, privitoare la afacerea fiecarei Parti, politicile sale comerciale si
financiare. de marketing, de vinzare a timpului de publicitate, strategii de marketing si de
relatii publice, tarife, clienti, baze de date sau alte date de identificare, precum si orice alte
informatii care nu sunt publice si care tin in mod direct sau indirect de derularea activitagii
Partilor;

(4) Oricare Parte va putea dezvélui informatii in legatura cu prezentul Contract, in situatia in
care detine acordul scris al celeilalte Parti pentru respectiva comunicare.

Art. 15 FORTA MAJORA
(1) Forta majord profita Partii care o invoca, in conditiile legii roméne.

(2) Sunt considerate cazuri de forta majori orice evenimente, independente de vointa sau de

culpa Pirtilor, absolut imprevizibile si insurmontabile, care fac imposibild executarea
obligatiilor de citre Partea care le invoca;

(3) Forta majord exonereazd de raspundere Partea care 0 invocd, cu obligatia acesteia de a
notifica cealaltd Parte in prealabil, prin scrisoare recomandata cu confirmare de primire, in
termen de 5 (cinci) zile de la data apariiei cazului de fortd majora si de a lua de indata masurile
de limitare a consecintelor lui;

(4) Dupa incetarea cauzei de forta majord, Partea care a invocat-o este tinutd de respectarea
intocmai si la timp a obligatiilor asumate.

(5) In cazul in care una dintre Parti nu isi poate executa total sau partial obligatiile asumate
prin prezentul Contract timp de 30 (trezeci) de zile calendaristice, din cauza unui caz de forta
majora, orice Parte are dreptul sa inceteze Contractul prin notificare scrisd adresata celeilalte
Parti, prin scrisoare recomandata cu confirmare de primire, fara alte formalita{i judiciare sau
extrajudiciare sau interventie a instantei.
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Art. 16 COMUNICARI. NOTIFICARI

(1) Toate comunicarile, informarile si notificarile dintre Parti se vor face in scris in format
letric si/sau electronic §i vor fi transmise pe adresa de email si/sau postald, mentionate in
Contract, sub semnaturd, prin postd, cu confirmare de primire sau prin email, la adresa indicatd;
in situatia transmiterii prin posta electronica , documentul se considerd primit de destinatar si

produce efecte din prima zi lucratoare, imediat urmatoare, celei in care a fost expediat;

(2) Orice comunicare sau notificare exprimata verbal nu se va lua in considerare decat daca
este confirmata in scris prin una dintre modalitdgile prevazute la alin.(1);

(3) Pentru eficientizarea si buna derulare a Contractului si a implementarii anexelor/actelor
aditionale, Partile vor putea comunica si prin posta electronicd e-mail, cu confirmare de citire,
la urmatoarele adrese de posta electronica:

a) (pentru Universitatea Politehnica din Bucuresti — Euronews
Romania);
b) (pentru REGIE)

(5) Fiecare Parte are obligatia de a anunta in scris cealalta Parte, ori de cate ori intervin
modificari ale datelor de identificare mentionate in Contract sau ale persoanelor responsabile
de derularea Contractului, in termen de cel mult 5 (cinci) zile de la data modificarii acestora.

Art. 17 INCETAREA CONTRACTULUI
(1) Prezentul Contract inceteaza:
a) Prin acordul scris al ambelor Parti;

b) Ladata expirarii duratei Contractului, in cazul in care Partile nu au convenit in scris, printr-
un act aditional, prelungirea efectelor acestora;

¢) Prin reziliere de catre oricare dintre Parti, fara alte formalitati prealabile si fard interventia

instantei de judecata, in caz de incdlcare de catre cealaltd Parte a oricarei obligatii substantiale
in sarcina respectivei Pirti potrivit Contractului.

d) Rezilierea se va produce cu efect imediat pentru orice incalcari ale Pértilor ce nu pot fi
remediate. In caz de orice alte incalcari, Partii care nu si-a executat obligatiile i se vor acorda
15 (cincisprezece) zile calendaristice pentru a remedia neexecutarea in cauza;

¢) Prin reziliere de citre oricare dintre Parti, fara alte formalititi prealabile si fara
interventia instantei de judecata in situatia incetarii efectelor sau retragerii
autorizatiilor/licentelor celeilalte Pérti.

(2) Pentru claritate, sunt considerate obligatii ce nu sunt susceptibile de remediere, respectiv a
caror incalcare atrage rezilierea cu efect imediat urmatoarele:

a) oricare dintre Par{i nu respecta clauzele de confidentialitate prevazute in prezentul
Contract;

b) Beneficiarul nu reface/rectificd/retrage, in termen de 5 zile de la notificare, un Spot
Publicitar considerat necorespunzitor potrivit oricdror clauze aplicabile din acest Contract.

Art. 18 RASPUNDEREA CONTRACTUALA:

(1) Pentru neindeplinirea in tot si/sau in parte, neindeplinirea la termen si/sau in condifii

necorespunzitoare a oricdreia si/sau a tuturor obligatiilor asumate prin prezentul Contract,
Partea in culpd va rispunde si va despdgubi pe deplin cealalta Parte pentru toate costurile,
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onorariile. cheltuielile, daunele si prejudiciile aferente oricdror acte, actiuni sau omisiuni ale
Pirtii in culpa, cel putin pana la acoperirea prejudiciului produs celeilalte Parti.

2) in situatia in care, din cauza neindeplinirii intocmai si la timp sau a indeplinirii
necorespunzitoare a obligatiilor asumate de catre REGIE (e.g., cu privire la continutul
Spoturilor Publicitare puse la dispozitie de REGIE, cu privire la continutul oricdror altor
documente de promovare realizate de REGIE sau materialele realizate de catre CLIENTI in
baza informatiilor furnizate de REGIE.), COMITENTUL-MEDIA va fi sanctionat sau actionat
in instantd sau obligat la plata unor daune interese sau penalitati de Intarziere, inclusiv dar fara
a se limita la sanctiuni ale C.N.A., actiuni sau penalizari ale organismelor de gestiune colectiva
sau ale tertilor persoane fizice sau juridice, roméne sau striine, in legatura directd sau indirecta
cu orice aspecte legate de continutul Spoturilor/Campaniilor Publicitare care fac obiectul
prezentului Contract, REGIA este direct raspunzatoare pentru prejudiciul creat si va suporta
integral daunele si prejudiciile create din culpa sa sau a CLIENTILOR pentru care a contractat,
fiind de acord inclusiv si fie chemata in garantie sau introdusd in cauzd prin orice alta
modalitate previzuta de lege. COMITENTUL-MEDIA  are obligatia informarii de indata a
REGIEI cu privire la orice astfel de sanctiune/actiune initiata impotriva sa in legatura cu
obligatiile REGIEI si/sau legaté de Spoturile Publicitare transmise spre difuzare.

Art. 19 DREPTURI DE PROPRIETATE INTELECTUALA:

(1) Toate drepturile de proprietate intelectuald apar{inand COMITENTULUI-MEDIA sau
REGIEI direct sau indirect, sunt si rimén proprietatea exclusiva a titularului acestora. Sunt
considerate drepturi de proprietate intelectuald urmétoarele, fara ca enumerarea sa fie limitativa:
operele literare, originale de creafie intelectuald in domeniul literar, artistic sau stiin{ific,
know how, strategii integrate, documente, materiale, programe sotfware, tehnicile de derulare
cadru a activitafii, marci, desene, modele, brevete de invenfie, insemne, sloganuri, identitate
vizualii generald si de afaceri, precum gi orice alte semne utilizate in activitatea curenta,
inregistrate sau nu la autoritatile statului romén;

2) Nicio Parte nu cesioneazi si nu acorda licenta celeilalte Parti pentru niciunul dintre
drepturile de proprietate industriala sau intelectuala proprii, al caror titular este Partea;

3) Cu toate acestea, exclusiv in scopul indeplinirii obiectului si pe durata prezentului
Contract, REGIA/CLIENTUL acorda implicit dreptul de utilizare asupra marcilor, insemnelor,
sloganurilor, modelelor, creatiilor, interpretarilor, fonogramelor, videogramele s.a.m.d.,
continute in Spoturile Publicitare.

Art. 20 LEGISLATIA APLICABILA. SOLUTIONAREA DISPUTELOR:

(1) Prezentul Contract este guvernat, incheiat, pus in aplicare si interpretat in conformitate
cu legislatia romana.

2) Orice disputd/diferend/controversa care ia nastere in legdturd cu incheierea,
interpretarea, executarea sau incetarea prezentului Contract va fi solutionata pe cale amiabila,
Partile fiind de acord sa depund toate eforturile si sa actioneze cu buna credinta.

3 In cazul in care Partile nu pot ajunge la o solutionare amiabila, orice litigiu decurgand
din sau in legatura cu acest Contract, inclusiv referitor la incheierea, executarea ori desfiinfarea
lui, se va solutiona de instantele competente din Romania.

Art. 21 Clauza de exclusivitate.
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(1) REGIA nu poate negocia sau incheia pe seama sa, fara consimgamantul COMITENTULUI
MEDIA, in tard sau strainatate, contracte privind vanzarea de timp de publicitate sau similare
celor care fac obiectul prezentului contract.

(2) Este interzis REGIEI sa reprezinte mai multi comitenti, din aceeasi categorie cu RADIO

DIFUZORUL EURONEWS ROMANIA. Totodata, COMITENTUL MEDIA nu poate sa
contracteze cu mai multe REGIL, in tara, pentru acelasi tip de contracte.

Art. 22 Clauza de neconcurenta.

Pe toata durata prezentului contract, REGIA nu poate sa reprezinte mai multi comitenti cu o
activitate similard celei prevazute in contractul de fatd. Aceastd obligatie este valabila in
teritoriul Roméniei, si pentru o perioadd de 2 ani de la data incetdrii contractului cu REGIA.

Art. 23 Dreptul de a cesiona

Nicio Parte nu are dreptul sa cesioneze drepturile §i obligatiile ce-i revin conform prezentului
Contract fara a obtine in prealabil acordul scris al celeilalte Parti contractante.

Art. 24 Interpretarea contractului

(1) Daca una dintre prevederile Contractului va fi declarata nuld sau inaplicabila, aceasta nu va
avea niciun efect asupra celorlalte clauze ale Contractului, care vor continua sa ramand in
vigoare si sd producd efecte juridice.

(2) Partile agreeaza expres prin prezentul faptul ca in cazul in care una dintre prevederile
Contractului va fi declaratd nula sau inaplicabild, acestea o vor inlocui de comun acord, prin
act aditional la prezentul Contract incheiat in scris si semnat de ambele Parti, cu o prevedere
similard care va reflecta in cea mai mare masurd posibild ratiunea economicd, juridicd sau
comerciala a prevederii declarate nule sau inaplicabile.

Art. 25 Alte clauze

(1)Partile confirmad expres prin prezentul faptul ca au negociat de comun acord termenii $i
conditiile Contractului si ¢ niciuna dintre prevederile acestui Contract nu poate fi considerata
clauzi standard in sensul articolului 1202 din Codul Civil al Romaniei.

(2)Pirtile confirma expres si igi asuma toate prevederile prezentului Contract, inclusiv dar fara
limitare la prevederile cu privire la limitarea raspunderii, incetarea Contractului, inclusiv prin
denuntare unilaterald, dreptul de a suspenda executarea obligatiilor, decaderea din drepturi sau
din beneficiul termenului, legea aplicabila sau instantele judecdtoresti competente sd
solutioneze diferendele reiesind din sau in legatura cu prezentul Contract.

(3) Prevederile prezentului contract se completeazi cu dispozitiile Caietului de sarcini.

(4)Preambulul, anexele, actele aditionale la prezentul Contract fac parte integrantd din acesta.

Prin semnarea prezentului Contract §i a anexelor sale, Pértile declard cd sunt aulorizate s
semneze, si-au exprimat in mod serios si liber consim{dmdntul si cd au inteles pe deplin clauzele
contractuale, pe care le-au citit integral si pe care le-au acceplal in mod expres.

PENTRU COMITENTUL ME]}IA PENTRU REGIE
UNIVERSIT:ATEA NATIONALA DE
STIINTA SI TEHNOLOGIE
POLITEHNICA BUCURESTI
Nume: Nume: - Administrator
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Semnéatura:

Functie:

ANEXA NR. 1
CONDITII TEHNICE DE DIFUZARE A SPOTURILOR PE STATIA .....cccceee.
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I INTRODUCERE

Acest document are ca scop standardizarea procedur

J]a REGIE pana la emisia pe canalele TV destinate.

> FORMAT FISIER PENTRU EMISIA MCR

Formatul de fisier acceptat pentru emisie este:

Format

Commercial name
Format settings

Video

Format

Commercial name
Format profile

Format settings, CABAC
Format settings

Format settings

Format settings, wrappin mode
Video Bit rate

Width

Height

Display aspect ratio
Frame rate

Color space

Chroma subsampling

Bit depth

Scan type

Audio

Format
Format_Settings_Wrapping
Bit rate mode - Constant
Bit rate

Channel(s)

Sampling rate

Bit depth

Fisierele transmise trebuie sa fie in conformitate cu recomandarile CNA si conforme din

MXF
MXF-OPla
Closed / Complete

AVC

Advanced Video Cdec
High 4:2:2@L4.2

Yes

CABAC / 2 Ref Frames
Long GOP (M=3, N=24)
Frame

50.00 Mbps

1920 pixels

1080 pixels

16:9

50.000 fps

YUV

4:2:2

10 bits

Progressive

PCM
Frame (AES)

1152 Kbps
2 channels
48.0 KHz
24 bits

punct de vedere audio cu recomandarile EBU R128.

In cazul clipurilor publicitare, cu durata mai mica de 2 minute, recomandarile sunt:

1. Taria sonora medie: -23 LUFS.
2. Taria sonora de scurta durata: maxim -20 LUFS.

3. Valoarea de varf a amplitudinii semnalului nu va depasi -1dBTP.

3 LIVRARE FISIER

Transferul fisierelor se va face catre urmatoare adresa: Host: ....veenee.

Username:
Password:

4 OBSERVATII
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Toate fisierele video vor fi supuse unui process de analiza si control dpdv tehnic;
procesul poarta denumirea de QC tehnic. In cazul in care fisierele nu indeplinesc
conditiile tehnice minim necesare unei bune emisii, se va cere catre TV Delivery
retransmiterea clipului publicitar in cauza.

Emisia unui clip publicitar sub specificatiile tehnice (cu QC respins) se va face doar
dupa confirmarea pe mail de catre persoanele autorizate (Marketing, Management
canal TV, Dep. Vanzari, etc) catre personalul de traffic responsabil pentru fiecare
canal TV.
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